
142 МАЛИКОВА М.Н. ВОСПИТАТЕЛЬНЫЕ И ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ УЧАСТИЯ ШКОЛЬНИКОВ. . .

В нашей стране ежегодно проходит целый 
ряд конкурсов и фестивалей социальной 
рекламы, например: «Новое пространство 
России», «Технологии добра», «Новый 
взгляд», «Выбирает вся Россия» и др. Во 
многих конкурсах приглашаются к участию 
школьники и студенты.

Общероссийской общественной организа-
цией Молодёжный союз экономистов и фи-
нансистов Российской Федерации (МСЭФ 
РФ) на базе Таганрогского института уп-
равления и экономики (ТИУиЭ) в течение 
5 лет (начиная с 2010 года) проводит еже-
годный Всероссийский конкурс социальной 
рекламы. Целью конкурса является, прежде 
всего, воспитание нравственности, граж-
данской ответственности молодёжи через 
организацию продуктивного обмена знани-
ями, опытом, креативными идеями в облас-
ти социальной рекламы.

Номинации конкурса охватывают различ-
ные аспекты социальных проблем, решение 
которых выступает важной частью разви-
тия социальных процессов в России:

1. «Семейные ценности».

2. «Экология».

3. «Здоровый образ жизни».

4. «Национальное достояние».

5. «Безопасность дорожного движения».

6. «Милосердие, толерантность».

7. «Рабочая профессия».

За 5 лет в данном конкуре приняли участие 
около 650 человек, из которых 80% — 
школьники от 7 до 17 лет, что демонстриру-
ет достаточно высокий уровень их социаль-
ной активности.

Проблемы, затронутые школьниками в ра-
ботах (формат работ: плакаты, видеороли-
ки, эссе), самые разнообразные. Это 
и сложность самоопределения подростков, 
и невнимание к пожилым людям, и насилие 
в обществе и семье, и безопасность дорож-
ного движения, и чистота в городе, и судь-
ба детей из детского дома, и культурное 
наследие России, и бережное отношение 
к природе, и необходимость исторической 
памяти, и многое другое. География участ-
ников обширна: от Дальнего Востока до юж-
ных границ и стран СНГ.

Для привлечения школьников к созданию 
социальной рекламы важно донести до них 
понимание сущности социальной рекламы, 
её функций и значения. Социальная рекла-
ма — вид коммуникации, ориентированный 
на привлечение внимания к самым актуаль-
ным проблемам общества и к его нравс-
твенным ценностям. Предназначение соци-
альной рекламы — гуманизация общества, 
формирование моральных ценностей .

Дети прекрасно знакомы с обычной, ком-
мерческой рекламой, ежедневно смотрят 
ролики по телевизору, встречают реклам-
ные плакаты на уличных щитах. Цель ком-
мерческой рекламы — информировать по-

Воспитательные и образовательные 
возможности участия школьников
в создании социальной рекламы

Марина Николаевна Маликова, 
доцент кафедры управления Таганрогского института управления и экономики, кандидат 
филологических наук, tigra@a-real.biz

• социальная реклама • социальные проблемы • социально полезный результат • сочув-
ствие, сопереживание • актуальные проблемы общества • нравственные ценности •



143
ШКОЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ  2’2015

купателя о товаре, услуге для увеличения 
продаж и получаемой прибыли. Но сущ-
ность социальной рекламы — не получение 
прибыли производителем товара, а улуч-
шение жизни каждого человека и общества 
в целом.

Значение социальной рекламы в обществе 
определяется задачами, которые она ре-
шает:

• формирование общественного мнения; 

• привлечение внимания к актуальным про-
блемам общественной жизни; 

• стимулирование действий по их реше-
нию; 

• формирование позитивного отношения 
к государственным структурам; 

• демонстрация социальной ответствен-
ности бизнеса; 

• укрепление социально значимых институ-
тов гражданского общества; 

• формирование новых типов обществен-
ных отношений; 

• изменение поведенческих моделей в об-
ществе. 

Социальная реклама направлена на дости-
жение благотворительных целей и социаль-
но полезных результатов: улучшение крими-
ногенной обстановки в стране; предупреж-
дение распространения наркомании и забо-
леваний, связанных с ней; побуждение 
населения к выполнению обязанностей пе-
ред государством (воинской обязанности, 
уплате налогов, соблюдению нормативно-
правовых актов, охране окружающей среды) 
и иные результаты, связанные с положи-
тельным эффектом в общественной жизни.

Увидев яркий убедительный плакат об опас-
ности наркотиков, человек должен остано-
виться, задуматься и сделать правильный 
выбор в момент сомнений или соблазна. 
Либо родители ребёнка, попавшего в беду, 
через социальную рекламу узнают, в какие 
органы им лучше обратиться, по какому те-
лефону необходимо позвонить, чтобы ре-
шить эту проблему.

Какие воспитательные и образовательные 
возможности реализуются в процессе учас-
тия школьников в создании социальной 
рекламы?

Во-первых, само участие школьников в кон-
курсе представляет собой проявление пат-
риотизма, как желание изменить к лучше-
му имеющееся в нашей стране состояние 
дел. И педагогу важно донести ребёнку эту 
мысль, поставить перед ним именно такую 
глобальную цель.

Формирование патриотизма как основы со-
циально-гражданского и духовного разви-
тия личности школьника является важней-
шей компонентой воспитательного процес-
са в современной российской школе. Эта 
тема особенно актуальна в период обостре-
ния кризиса между Россией и Западом, на-
блюдающимся в связи с событиями на Ук-
раине.

Необходимо объяснить школьникам, что ис-
тинный патриотизм по своей сущности гу-
манистичен. Он включает в себя уважение 
к другим народам и странам, к их нацио-
нальным обычаям и традициям. Понятие 
патриотизма содержит в себе не только за-
боту об интересах Родины и ответствен-
ность за судьбу своего народа, но и гума-
низм, милосердие, приоритет общечелове-
ческих ценностей.

Создание социальной рекламы помогает 
людям, попавшим в беду, делает жизнь со-
граждан лучше — разумнее, здоровее или 
милосерднее. А это в итоге приводит к по-
вышению общего социально-психологичес-
кого и экономического уровня жизни в на-
шей стране.

При обсуждении проблем, которые может 
помочь решить социальная реклама, выбо-
ре и конкретизации темы, поиске вырази-
тельных средств ненавязчиво и увлекатель-
но происходит воспитание и формирование 
целого ряда качеств и чувств, таких как:

• уважение к семье, родителям, семейным 
традициям;

• любовь к своей «малой» родине, родному 
краю;

• отношение к труду как к важному и инте-
ресному способу достижения успеха в
жизни;

• позитивное активное отношение к здоро-
вому образу жизни, неприятие асоциальных 
явлений, подрывающих физическое и ду-
ховное здоровье нации;
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• активная жизненная позиция и участие 
в сохранении культурных и исторических 
памятников боевой и трудовой славы Рос-
сии;

• чувство национальной гордости, нацио-
нального самосознания, способность жить 
с людьми других культур, языков и ре-
лигий;

• глубокое понимание гражданского долга, 
ценностного отношения к национальным 
интересам России, её суверенитету, неза-
висимости и целостности;

• стремление к соблюдению этических 
и законодательных норм;

• позитивное отношение к Вооружённым 
Силам Российской Федерации и готовность 
к выполнению воинского долга и др.

Другая важная особенность социальной рек-
ламы состоит в том, что в процессе её со-
здания от авторов требуется понимание 
и сочувствие рассматриваемой проблеме. 
Практика показывает, что ответы на вопро-
сы, которые ставит социальная реклама, 
приходят к людям, прежде всего, через лич-
ный опыт, через дела и сопереживание.

Необходимость изучить и проникнуть в суть 
социальной проблемы даёт школьникам 
личное понимание предпосылок возникно-
вения социальных затруднений в жизни лю-
дей. Вставая на сторону борцов за здоро-
вый образ жизни, экологический баланс, 
нравственность и толерантное отношение 
друг к другу, дети воспитывают в себе не-
обходимые принципы гуманизма. Так рож-
дается гражданская позиция человека, 
которая способна дать молодым людям 
и обществу в целом всеобъемлющее пони-
мание ценности человеческой жизни, вос-
питать уважение прав и суверенитета лич-
ности и установить осознаваемый мир во 
всём мире1.

К тому же участие в конкурсе даёт младше-
му школьнику и подростку возможность 
войти в мир взрослых, создаёт в них уве-
ренность в своей значимости, помогает на-

править «чувство 
взрослости» в пра-
вильное, с точки 
зрения социализа-
ции, русло. Важным 
моментом для акти-
визации школьни-

ков является также возможность дальней-
шего практического функционирования со-
зданных рекламных сообщений. Победите-
ли Всероссийского конкурса социальной 
рекламы на базе Таганрогского института 
управления и экономики могли увидеть не-
которые свои работы, воплощённые при со-
действии администрации г. Таганрога в ко-
нечные рекламные продукты (карманные 
календари, наружные щиты). Конечно, при-
ятно и чрезвычайно важно для ребёнка ви-
деть, что созданная тобой социальная рек-
лама реально работает, обращаясь к жите-
лям города с позитивными призывами, бла-
годаря чему город станет чище, красивее, 
а люди — добрее и ответственнее.

Основные проблемы участия школьника 
в конкурсе социальной рекламы состоят 
в отсутствии опыта создания творческих 
проектов данного типа, в непонимании рек-
ламной сути создаваемых работ и в незна-
нии всего спектра социальных проблем 
современного общества.

Для решения данных проблем Таганрогс-
кий институт управления и экономики еже-
годно проводит ряд мастер-классов для пре-
подавателей школ и потенциальных участ-
ников конкурса по обучению технологии 
создания социальной рекламы. Эти занятия 
вносят существенный вклад и в медиаоб-
разование школьников (особенно важно 
в этом отношении понимание ими специфи-
ки коммерческой рекламы в сравнении 
с социальной рекламой). Автор данной ста-
тьи сформулировал алгоритм и принципы 
создания социальной рекламы школьника-
ми, а также разработал для мастер-классов 
ряд методов и приёмов обучения.

Алгоритм создания социальной рекламы 
школьниками выглядит следующим об-
разом:

1. Постановка цели.

Цель рассматривается как желаемый ре-
зультат: что мы хотим достичь? Как должно 
измениться общество? Какое отношение 
людей хотим вызвать к данной проблеме? 
Самая общая цель социальной рекламы — 
привлечение внимания к актуальным про-
блемам общества и содействие их ре-
шению.

1 Клименко О.А. Социальная реклама 

как средство формирования гражданской 

позиции у школьников // Педагогическое 

мастерство (II): Матер. Междунар. заоч. 

науч. конф. (Москва, декабрь 2012 г.). — 

М.: Буки-Веди, 2012. С. 172–174.
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2. Поиск и обсуждение наиболее актуаль-
ных проблем общества.

Можно дать школьникам задание — про-
вести собственное исследование, напри-
мер, внимательно понаблюдать в течение 
3 дней, какие огорчения и страдания муча-
ют людей, попытаться понять причины их 
горя. Это может быть обида одинокого че-
ловека, тяжёлая болезнь ребёнка, алкого-
лизм, жестокость по отношению к людям 
или животным, дорожно-транспортное про-
исшествие и др.

3. Конкретизация цели для выбранной про-
блемы.

В каждой проблемной ситуации есть конк-
ретная цель (желаемый результат) — орга-
низация совместного обучения и общения 
здоровых детей и детей с ограниченными 
возможностями, создание приютов для без-
домных животных, отказ человека от куре-
ния и т. д.

4. Описание целевой аудитории рекламно-
го обращения.

Важно объяснить ребёнку, что нельзя со-
здать такую социальную рекламу, которая 
изменит сразу всех людей. Алкоголик, как 
правило, не понимает, что он алкоголик, 
он не хочет видеть и признавать свою про-
блему. И обращаться к нему с рекламным 
призывом: «Брось пить!» почти бесполез-
но. Но есть те люди, которым действитель-
но нужна поддержка и помощь извне, что-
бы решиться на изменение в жизни. Мож-
но описать как можно подробнее, кто ждёт 
этой помощи и готов к ней. Например, мо-
лодой человек, который начал курить из-
за того, что постеснялся отказаться в пер-
вый раз, а потом постепенно привык и счи-
тает этот процесс признаком своей взрос-
лости.

5. Поиск путей решений выбранной про-
блемы.

Что мы можем изменить в этой проблемной 
ситуации? Какие необходимо предпринять 
действия для того, что прийти к желаемому 
результату? Что должен сделать человек, 
попавший в эту беду, или как можем ему 
помочь мы или кто-то другой?

6. Создание слогана, как призыва к дейс-
твию, концентрированной идеи выхода 
из данной проблемной ситуации.

Слоган — это вербальное концентрирован-
ное предложение, обращение к тем, кто по-
пал в эту проблемную ситуацию или может 
помочь её решить: «Сломай сигарету, пока 
сигарета не сломала тебя!», «Курить 
не модно!», «Пристегните самое дорогое — 
пристегнитесь сами!», «Компьютер — всего 
лишь помощник, но не твоя жизнь», «Жи-
вотное — как ребёнок. Не выбрасывай его 
на улицу!», «Весь в няню? Проводите 
с ребёнком больше времени!» и др. Убеди-
тельны краткие, ёмкие, образные слоганы. 
Слоган должен быть тесно связан с визу-
альным рядом — картинкой, рисунком, фо-
тографией.

7. Подбор изобразительно-выразительных 
средств для проекта.

Это могут быть картинки, рисунки, фото-
графии, оптимальные цвета и шрифты 
для текста, которые помогают создать нуж-
ное настроение и выразить идею.

8. Оценка эффективности созданной рек-
ламы (например, тестирование).

В ходе обсуждения или тестирования 
(по составленным заранее вопросам) 
с представителями целевой аудитории или 
одноклассниками, их родителями можно 
выяснить, насколько реклама убедительна, 
вызывает ли она нужный эмоциональный 
отклик, понятна ли она тем, для кого созда-
валась.

9. Доработка проекта в соответствии с по-
лученными результатами оценки.

На мастер-классах школьники совместно 
с ведущим анализируют примеры социаль-
ной рекламы, выражают своё мнение 
об увиденном, описывают целевую аудито-
рию рекламы и предполагаемые результа-
ты её функционирования, находят недо-
статки рекламы, предлагают свои варианты 
идей и формы их реализации и т. д. На мас-
тер-классах необходимо уделить внимание 
следующим моментам, донести их до пре-
подавателей школ и самих участников кон-
курса:
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• специфика социальной рекламы — её не-
коммерческая цель, т. е. продвижение 
не товара или фирмы, а правильного, с со-
циальной точки зрения, образа жизни;

• социальная реклама может выполнять 
различные функции: привлекать внимание 
к назревшим социальным проблемам, ме-
нять отношение населения к какой-либо 
проблеме, помогать попавшему в беду че-
ловеку пережить горе, изменить свою жизнь 
к лучшему и др.;

• необходимо выявить социальные причи-
ны выбранной для освещения в рекламе 
проблемы (чаще всего в социальной про-
блеме люди видят только последствия, поэ-
тому в большинстве случаев внимание об-
щественности акцентируется лишь на них, 
а не на причинах);

• в процессе создания социальной рекла-
мы необходима максимально точная и кон-
кретная постановка цели и выбор целевой 
аудитории (надо понимать, какой человек 
или организация сможет среагировать 
на данное сообщение нужным, запланиро-
ванным заранее, образом, т. е. необходимо 
составить социально-психологический пор-
трет того, кому необходимо помочь: лич-
ность или общество в целом);

• обязательное условие социальной рекла-
мы — её «незагруженность», понятность 
и максимально быстрое считывание зало-
женной идеи (посыла) зрителем (психика 
устроена так, что непонятное и сложное 
в понимании может отвергаться, когда нет 
заинтересованности в поиске ответов);

• социальная реклама не должна содер-
жать депрессивные, негативные образы 
(показывать процессы употребления алко-
голя, наркотиков, способы суицида и про-
чее), она должна пробуждать в человеке 
положительные чувства, приводящие к по-
зитивной активности;

• воплощение идеи социальной рекламы 
зависит от средства её распространения 
(необходимо учитывать специфику языка 
и различные выразительные возможности 
видеоролика, плаката или радиоролика, 
а также способы их восприятия целевой ау-
диторией);

• чтобы создать эффективную социальную 
рекламу, нужно ответить на три вопроса: 
что сказать, кому сказать и как сказать 
(структура и форма обращения), чтобы со-

общение было убедительным и приводило 
к ожидаемому эффекту;

• последний этап создания социальной 
рекламы — это проведение мониторинга, 
оценка потенциальной эффективности со-
зданного сообщения по предложенным кри-
териям, зависящим от поставленных перед 
ним целей (можно использовать сбор мне-
ния друзей, одноклассников, учителей, со-
седей, знакомых, которые будут первыми 
респондентами, слушателями и зрителя-
ми). Через непредвзятый взгляд непрофес-
сионалов можно получить наиболее точные 
сведения о её качестве и эффективности: 
понятности, запоминаемости, эмоциональ-
ном воздействии и т. д.

Таким образом, важнейшими результатами 
участия школьников в создании социальной 
рекламы являются:

1. Осмысление социально значимых про-
блем современного общества.

2. Изменение отношения школьников 
к проблемам других людей, а также своего 
поведения в сторону социально одобряемо-
го и конструктивного.

3. Развитие креативного мышления и уме-
ний создавать творческий продукт.

4. Повышение интереса к творческой де-
ятельности, гражданской активности и са-
мооценке школьников.

5. Повышение медиаграмотности школьни-
ков и, соответственно, уровня их медиабе-
зопасности.

Можно сделать вывод о том, что сегодня 
необходимо уделять пристальное внимание 
актуальной проблеме воспитания активной 
жизненной позиции и гражданственности 
школьников, одним из решений которой яв-
ляется их участие в создании социальной 
рекламы. А это требует разработки и внед-
рения механизмов организации такой рабо-
ты на государственном уровне. Создание 
социальной рекламы самими школьника-
ми — так называемый «иммунитет» по от-
ношению к негативным информационным 
воздействиям, основанный на понимании 
механизма такого воздействия.  �


