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Âñ¸ ÷àùå îáðàçîâà�èå ðàññ�àòðèâàåòñÿ êàê ïðîöåññ, îõâàòûâàþùèé âñþ æèç�ü
÷åëîâåêà. Êî�öåïöèÿ îáó÷å�èÿ â òå÷å�èå âñåé æèç�è (lifelong learning) ïðå�ïîëàãàåò,
÷òî ê òðà�èöèî��û� êà�àëà� îáðàçîâà�èÿ ó÷¸�ûå ïðèîáùàþò è ïîâñå��åâ�óþ
êî��ó�èêàöèþ. Ïîëó÷å�èå è �àêîïëå�èå ç�à�èé, ïðîèñõî�ÿùåå â ðà�êàõ
ïîâñå��åâ�îé êî��ó�èêàöèè, ïðè�ÿòî �àçûâàòü è�ôîð�àëü�û� îáðàçîâà�èå�.
Áëàãî�àðÿ è�ôîð�àöèî��û� òåõ�îëîãèÿ� îáðàçîâà�èå ñîâðå�å��îãî ðîññèéñêîãî
øêîëü�èêà ïðîèñõî�èò â óñëîâèÿõ, êîã�à î� è�ååò âîç�îæ�îñòü ïîñòîÿ��î
�àõî�èòüñÿ â ïðîöåññå òàêîé êî��ó�èêàöèè. 

� обучение в течение всей жизни � информальное образование � самообразование
� образовательные онлайн-ресурсы

«Ярославский образовательный диалог».
По итогам обсуждения одним из слушате-
лей был сформулирован запрос на рекомен-
дации для учителей по тому, как использо-
вать перечисленные ресурсы информального
образования для повышения школьной успе-
ваемости у детей с низкой образовательной
мотивацией, но имеющих высокие навыки
использования информационных технологий.

Имеющиеся данные не позволяют нам да-
вать подобные рекомендации, однако стоит
отметить сам факт осознания преподавате-
лями потребности учитывать то, какую
роль информационные технологии играют
в жизни современных детей1. Школьный

Öель статьи — обобщить результа-
ты исследований об использова-
нии российскими школьниками

онлайн-ресурсов в образователь-
ных целях, а также очертить пред-
ложения таких ресурсов в русско-
язычном сегменте Интернета. 

Составляя этот обзор, мы ставили
перед собой следующие цели:
� охарактеризовать российского
школьника как пользователя Интерне-
та;
� описать имеющиеся ресурсы ин-
формального образования в Рунете,
дать оценку возрастной специфике
этих ресурсов, их популярности; 
� понять, какую роль играет семья
в вовлечении ребёнка в новые обра-
зовательные технологии.

Представленный ниже обзор был
подготовлен нами для доклада
в рамках международного форума 

1 Mizuko Ito, Heather Horst, Matteo Bittanti, Danah
Boyd, Becky Herr-Stephenson, Patricia G. Lange, 
C.J. Pascoe, and Laura Robinson. Living and Learning
withNew Media. Summary of Findings from the Digital
YouthProject // The MIT Press, Cambridge,
Massachusetts. London, England, 2009.
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учитель по определению не может быть ак-
тивным агентом информального образования,
не изменив ролевую матрицу отношений
с учениками. Информальное образование
в цифровой среде имеет сетевую структуру,
в которой отношения между агентами паритет-
ны, в отличие от традиционного школьного
образования со строгой иерархией соподчине-
ния «учитель — ученик». 

Надеемся, что наша статья сможет дополнить
представления практикующих педагогов об об-
разовательной среде, которая возникла в рос-
сийском сегменте Интернета. 

Àóäèòîðèÿ ðîññèéñêîãî 
Èíòåðíåòà

Анализ онлайн-сегмента информального обра-
зования в России хотелось бы начать с анали-
за места детей школьного возраста в структуре
российской интернет-аудитории. 

Дети в возрасте от 12 до 17 лет представляют
8% от аудитории российских интернет-пользо-
вателей (TNS, 2013). 89% подростков в воз-
расте 12–17 лет пользуются Интернетом каж-

дый или почти каждый день (Фонд
развития Интернет, 2013).

Поиск информации для учёбы — вто-
рой по значимости тип деятельности
в Интернете (49% подростков) (см.
рис. 1). Основная функция Интернета
как для взрослых, так и подростков —
поиск информации.

При этом только 7% опрошенных под-
ростков пользуются образовательными
порталами и онлайн-курсами. Это поз-
воляет предположить, что Интернет ис-
пользуется в учебной деятельности сред-
них и старших школьников в большей
степени для снижения временны`х затрат
по подготовке к занятиям, чем для ис-
пользования онлайн-ресурсов для повы-
шения своих компетенций.

В зависимости от предпочитаемого типа
деятельности выделяется пять групп
подростков: 
� ориентированные на обучение (29%);
� коммуникаторы (25%);

Ðèñ. 1. ×òî ðî�èòåëè è �åòè �åëàþò â Ñåòè, %. Ôî�� ðàçâèòèÿ È�òåð�åò, 2013 ã.

Ïîèñê ðàçíîîáðàçíîé èíòåðåñíîé èíôîðìàöèè,
ôîòî, âèäåî, ìóçûêè, íîâîñòåé

Ïîèñê èíôîðìàöèè äëÿ ó÷¸áû (ðàáîòû)

Îáùåíèå â Èíòåðíåòå âñåìè âîçìîæíûìè ñïîñîáàìè

Ïîèñê íîâûé äðóçåé ñ ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ

Îíëàéí-èãðû è ìîáèëüíûå èãðû

×òåíèå íîâîñòíûõ ëåíò (â òîì ÷èñëå â ñîöèàëüíûõ ñåòàõ)

Ñêà÷èâàíèå áåñïëàòíî âñåãî, ÷òî ìîæíî ñêà÷àòü,
â òîì ÷èñëå è áåç ðàçðåøåíèÿ

Îáùåíèå ñ äðóãèìè ëþäüìè â îíëàéí-èãðàõ
è âèðòóàëüíûõ ìèðàõ

Ïîëüçîâàíèå îáðàçîâàòåëüíûìè ïîðòàëàìè, 
îíëàéí-êóðñàìè 

Ïîäðîñòêè Âçðîñëûå 

Âûáîðêà: ïî�ðîñòêè 12–17 ëåò, ïîëüçóþùèåñÿ È�òåð�åòî�; ðî�èòåëè ïî�ðîñòêîâ 12–17 ëåò, ïîëüçóþùèõñÿ È�òåð�åòî�. 



к 16–17 годам, причём для девушек дан-
ный тип предпочтений более характерен,
чем для юношей (соответственно 56%
и 44%). В социальные сети представи-
тели этого типа интернет-пользователей
заходят не столько для того, чтобы что-
то сообщить своим собеседникам, сколь-
ко чтобы узнать о статусах друзей
и знакомых.

Пользователи четвёртого типа — «игро-
ки» (17%) — используют Интернет в ос-
новном для игры в онлайн- и мобильные
игры. Основной вид деятельности в Ин-
тернете для них — игра. Представители
этого типа — подростки 12–14 лет,
большинство составляют мальчики (66%).

Наконец, пятый тип получил название
«универсалов» (7%), так как его пред-
ставители активно пользуются практичес-
ки всеми возможностями Интернета.
В основном это молодёжь в возрасте
15–17 лет; юноши и девушки представле-
ны почти в равных пропорциях (соответ-
ственно 51% и 49%). В Интернете
«универсалы» проводят большую часть
своего времени: доля тех, кто посвящает
Интернету от 3 до 12 часов в будние
дни, составляет 43%, а в выходные дни
это число возрастает до 66%.

Ïðåäëîæåíèå îíëàéí-ðåñóðñîâ 
ñàìîîáðàçîâàíèÿ äëÿ øêîëüíèêîâ

На сегодняшний день в российском сег-
менте Интернета функционирует широкий
тематический спектр сайтов, которые мо-
гут быть использованы школьниками для
самообразования. Широко представлены
ресурсы, ориентирующиеся как на школь-
ную программу, так и на развитие общего
кругозора и популярных молодёжных
практик (различные хобби: кулинария,
фитнес, вязание и т.д.). 

Ниже мы приводим обзор таких сегмен-
тов онлайн-ресурсов, как MOOCs, порта-
лы онлайн-репетиторства, электронные
книги, детское радио, образовательное

� сетевые читатели (22%);
� игроки (17%);
� универсалы (7%)2.

Для представителей первой группы характер-
но использование Интернета в образователь-
ных целях, а также для поиска различной
интересной информации. Данный тип пред-
почтений устойчив в отношении возрастных
изменений: все возрастные категории в нём
представлены одинаково. Подростки, принад-
лежащие к этому пользовательскому типу,
проводят в Интернете меньше времени, чем
их сверстники. В будни 57% из них заходит
в Интернет не больше чем на 1–3 часа,
а в выходные дни более 50% остаются
в пределах тех же 1–3-х интернет-часов.
Они характеризуются высокой избирательно-
стью как в поиске контента, так и в интер-
нет-общении.

Второй тип интернет-пользователей — «ком-
муникаторы» (25%) — пользуются Интер-
нетом для поиска интересной информации
и общения всеми возможными способами.

Этот тип приблизительно одинаково распро-
странён среди подростков всех возрастов.
По сравнению с другими типами здесь чаще
оценивают свою роль в Интернете как «со-
беседника». Для данного типа характерна
синхронная коммуникация, когда собеседники
могут обмениваться сообщениями в режиме
реального времени.

Третий тип получил условное название «се-
тевые читатели» (22% опрошенных). Поль-
зователи этого типа обращаются к Интерне-
ту прежде всего для поиска разнообразной
интересной информации (фото, видео, музы-
ки и новостей), а также для чтения новост-
ных лент в социальных сетях. Представлен-
ность этого типа прямо связана с возрастом
респондентов, достигая максимума
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2 Солдатова Г.У., Нестик Т.А., Рассказова Е.И., 
Зотова Е.Ю. Цифровая компетентность подростков
и родителей. Результаты всероссийского исследования — 
М.: Фонд Развития Интернет. — 2013.
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телевидение, мобильные приложения. Отдельно
будет рассмотрен сегмент ресурсов и онлайн-
проектов, направленных на обучение дошколь-
ников.

Ìàññîâûå îòêðûòûå 
îíëàéí-êóðñû (MOOCs)

Несмотря на большое количество зарубежных
МООКов и их стремительное развитие,
в России пока предпринимаются первые по-
пытки создать аналогичные проекты. Целевая
аудитория большинства MOOCs — студенты.
Самым известным международным MOOC,
чьи курсы рассчитаны на юную аудиторию,
является Академия Хана.

Важный компонент MOOCs во всём мире —
наличие собственной онлайн-платформы.
MOOCs создаются на базе одного или не-
скольких известных вузов. В некоторых случа-
ях присутствует «звёздный» основатель.

Между тем, несмотря на частичную, а иногда
и полную бесплатность предоставляемых кур-
сов, процент успешно завершивших предло-
женные программы очень низок. Так, менее
10% пользователей того же Udacity, записы-
вающихся на курсы, доходят до последнего
урока, а ещё меньше получают удовлетвори-
тельные оценки в финальных тестах.
В Coursera аналогичный показатель составля-
ет 4%. Среди возможных причин: недостаток
мотивации, переоценка важности курса для
участника во время его прохождения, несо-
вместимость с другими постоянными активно-
стями (учёбой, работой).

Иностранные MOOCs только начинают
проникать в Рунет. В 2013 году началось
сотрудничество НИУ ВШЭ с платформой
Coursera.

Основные барьеры популяризации иностран-
ных MOOCs в России — незнание иност-
ранного языка и относительно малая осве-
домлённость потенциальных учеников.
На русскоязычный канал Академии Хана
на видео-хостинге Youtube подписались
8 867 человек (для сравнения количество
подписчиков англоязычного канала Акаде-
мии — 1 682 807). 

Мы предполагаем, что в российском
сегменте Интернета аналогичные про-
екты будут стремиться захватить
и школьную аудиторию. Так, первый
российский MOOC «Универсариум»
(http://universarium.org) предполагает
профильное обучение для школьников
старших классов. Самый крупный рос-
сийский MOOC (более 8 млн обуча-
ющихся) — языковой веб-сервис
Lingua Leo (http://lingualeo.ru)
не предполагает ограничений по возра-
сту для своих курсов.

Ìîáèëüíûå ïðèëîæåíèÿ

Мировой рынок мобильных приложений
в сфере образования стремительно рас-
тёт. В лидирующем магазине мобильных
приложений Appstore (60% рынка) бо-
лее 155 тысяч образовательных прило-
жений. Согласно исследованию iLearn II
(2012 г.) 80% приложений Appstore
рассчитаны на детей, и эта доля растёт.
Большая часть образовательных прило-
жений (47%) направлена на раннее
развитие. 

По данным исследования проекта Digital
Project Russia (2012 г.) проникновение
новых медиа в детскую аудиторию на-
чинается с 4–6 лет. 60% российских
детей имеют в личном пользовании те-
лефон с выходом в Интернет, 80% —
настольный компьютер (половина
от этого числа — в совместном пользо-
вании с другими членами семьи),
55% — лэптоп (30% в совместном
пользовании), треть — планшетный
компьютер (Мониторинг экономики об-
разования, опрос родителей. 2013 г.).

48% детей пользуются различными мо-
бильными приложениями (Digital
Parenting Russia, 2012).

Доверие родителей к развивающему по-
тенциалу приложений сравнялось с до-
верием к телевидению (см. рис. 2). 



людей, забавные картинки, списки «луч-
ших» фильмов, книг и т.д.).

� Сообщество «Образование 2.0.» —
421 000 участников. Акцент на тематичес-
ких видео (чаще всего лекции, интервью
экспертов, научные программы), а также
на обсуждении вопросов, связанных с хоб-
би (какой фотоаппарат выбрать и т.д.).

� Сообщество языкового веб-сервиса
Lingua Leo — более 350 тысяч участни-
ков. Собственный образовательный кон-
тент «разбавлен» мотиваторами.

� Ряд сообществ, чьи названия начинают-
ся со слова «уроки…». От 90 до 250 ты-
сяч участников. Тематические сообщества,
посвящённые отдельным практикам (рисо-
ванию, макияжу, игре на музыкальных
инструментах и т.д.).

� «Лучшие видеолекции» — дочерний
ресурс проекта «Внимание ТВ» —
149 тысяч подписчиков. Сообщество по-
священо видеолекциям, как по школьной
программе, так и по другим темам. 

«Одноклассники»

Образовательные сообщества ориентиро-
ваны на женские хобби: сообщества

Îáðàçîâàòåëüíûå 
ñîîáùåñòâà â ñîöñåòÿõ

Образовательные сообщества в соцсетях
за редким исключением являются агрегатора-
ми материалов (не производят собственного
образовательного контента). 

Крупные сообщества сформированы в соци-
альных сетях «ВКонтакте» и «Одноклассни-
ки». Русскоязычные и образовательные со-
общества в Facebook практически не пред-
ставлены. Исключения составляют страницы
популярных образовательных ресурсов (на-
пример, на страницу MOOC Lingua Leo
подписались более 65 тысяч человек).

«ВКонтакте»

� Рекордсменами по числу подписчиков
являются сообщества «Школа красоты»
(3 млн подписчиков) и «Школы кулинарии»
(1,5 млн).

� Сообщество «Полезное образование» —
476 000 участников. Лента новостей по ши-
рокой тематике, ссылки на другие ресурсы
(сообщества других образовательных проек-
тов, аудиокниги, интервью известных лю-
дей), мотиваторы (высказывания известных
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Ðèñ. 2. Ïîëüçà ðàç�ûõ �å�èà (ïî ��å�èþ ðî�èòåëåé), %. Digital Parenting Russia, 2012
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«Своё вязание» и Академия вязания —
200 тысяч участников в каждом: схемы
и описания моделей, обмен творчеством уча-
стников. Следующие по популярности —
«Мир женщин» (130 000 участников),
«Школа фотошопа» (129 000), «Рисуем
смайлами» (116 000).

Ýëåêòðîííûå êíèãè

Исследование проекта Digital Parenting Russia
(2013 г.) показало, что 48% детей читают
электронные книги. При этом большинство
из них бесплатно скачивает их и читает в бук-
ридере. Около трети используют для чтения
планшеты и настольные компьютеры. В луч-
шем случае один из пяти опрошенных имеет
опыт покупки электронной книги.

Широко распространено чтение на смартфо-
нах. К восьмому классу количество таких чи-
тателей приближается к количеству читателей
на компьютерах и планшетах (см. рис. 3). 

Ïîðòàëû âèäåîóðîêîâ

Ресурсы видеоуроков — устаревающая техно-
логия обучения в Интернете, однако в России
этот тип ресурсов по-прежнему интенсивно
развивается и широко представлен тематически.

Так, наиболее полный из найденных нами спис-
ков образовательных онлайн-ресурсов на русском

языке (на сайте http://vnimanietv.ru/)
во многом состоит из сайтов с записями
лекций и уроков и представляет следую-
щие категории:
� Университетские порталы.
� Образовательные порталы для школь-
ников.
� Междисциплинарные образовательные
порталы.
� Профессиональные видеопорталы.
� Видеоконференции, круглые столы
на профессиональных площадках.
� Бизнес-видеопорталы.
� Видеоархивы телевизионных образо-
вательных передач.
� Видеопорталы журналов.
� Спорт.
� Хобби и саморазвитие.
� Музыка и танцы. 

Наиболее популярные порталы видео-
уроков для школьников:
� http://interneturok.ru/ru — коллекция
видеоуроков для школьников, записан-
ная с привлечением как своих, так
и сторонних учителей. Доступ ко всем
урокам бесплатный; 
� http://videouroki.net/index.php — лек-
ции по школьной программе, включаю-
щие в себя как текст учебника, так
и видеообъяснения материала. Сайт по-
зиционирует себя как вспомогательный
инструмент в работе учителя.

Ðèñ. 3. Íà ÷¸� ÷èòàþò å-ê�èãè, % ÷èòàòåëåé 7–15 ëåò, Digital Parenting Russia, 2013



Îáðàçîâàòåëüíûå îíëàéí-ðåñóðñû,
îðèåíòèðîâàííûå íà äîøêîëüíèêîâ

Несмотря на то, что крупные исследова-
ния интернет-аудитории не включают
в себя детей младшего школьного и до-
школьного возраста, есть основания ут-
верждать, что эта группа пользователей
увеличивает своё присутствие в Сети. 

76% детей 8–9 лет и 82% 10–12 лет
проводят более одного часа в день в сети,
что в 2010 г. было на 15% больше, чем
в предыдущем (Фонд развития Интернет
в рамках проекта EU Kids Online).
Среднесуточная численность посетителей
сайта www.smeshariki.ru насчитывает более
33 тысяч уникальных посетителей.

В целом сегмент, ориентированный на об-
разование дошкольников, в российском
Интернете не развит. Рунет по-прежнему
ориентирован на старшие возрастные
группы. Качественные образовательные
проекты, специализирующиеся на этой ау-
дитории, являются результатом серьёзных
затрат, и скорее исключение, чем правило.

Давно назревшая задача — защита самых
юных пользователей от вредной информации
и кибермошенников. Для её решения
в 2014 г. в российском сегменте Интернета
появился домен ДЕТИ (делегирован Фонду
«Разумный Интернет»). Он призван стать
платформой, объединяющей русскоязычные
детские сайты, и способствовать развитию
безопасного профильного Интернета для не-
совершеннолетних пользователей.

� Проект GlobalLab — развивающаяся
платформа для объединения учеников
и педагогов по всему миру по принципу
краудсорсинга.

� Портал Òâè�è.ðó — совместный проект
медиахолдинга РБК и компании Tweegee
(Израиль). Крупнейший в России интер-
нетпортал для детей и подростков в возра-
сте от 6 до 16 лет (онлайн-игры, вирту-
альные миры, форумы) с ежемесячной ау-
диторией 2,2 млн пользователей. 

Îíëàéí-ðåïåòèòîðñòâî

Российский рынок онлайн-репетиторства
можно разделить на три основных вида
услуг:
� компании, создающие базы преподавателей
и выступающие в роли посредника, предо-
ставляющие площадку для самостоятельного
выбора репетитора и специализированное
ПО — не всегда;
� компании, занимающиеся только разработ-
кой ПО и сдачей его в аренду всем желаю-
щим;
� сервисные компании. Они позволяют зна-
чительно сэкономить время, потому что бук-
вально через минуту после того, как клиент
отправил заявку на помощь по тому или ино-
му предмету, на связь с ним выходит сведу-
щий специалист (InFOLIO group, 2012).

Перспективность современного рынка он-
лайн-репетиторства подтверждают инвесторы,
вкладывая огромные суммы в развитие дис-
танционных образовательных проектов. Аме-
риканский проект Tutor.com в 2011 году по-
лучил грант в 1,5 млн долларов от Фонда
Билла и Мелинды Гейтс.

Среди известных российских порталов он-
лайн-репетиторства отметим два:
� http://dist-tutor.info — российский он-
лайн-сервис для репетиторов и учеников.
Имеет собственную платформу и собствен-
ный инструмент для проведения занятий
(виртуальный класс). На конец октября
2013 года количество пользователей
DisTTutor превысило отметку в 35 тысяч
человек. На август 2012 года — 543 педа-
гога. Продолжительность учебных сессий
на платформе DisTTutor превысила значение
в 950 тысяч учебных часов;
� http://repetitorov.net — онлайн-платформа,
функционирующая по принципу доски объяв-
лений, где преподаватели и ученики разме-
щают информацию о себе (стаж работы,
предмет обучения, специализация, стоимость,
местоположение) и своих потребностях. Бо-
лее 20 000 тысяч подписчиков в сообществе
«ВКонтакте».
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� IEARN — некоммерческая образовательная
сеть, объединяющая более 20 тысяч учителей
и более 2 млн школьников и студентов из
115 стран для работы в глобальной телекомму-
никационной сети и создания проектов, которые
оказывают влияние на окружающий нас мир.

Также заслуживают внимания следующие про-
екты:
� Qvizi — сервис, который помогает родите-
лям мотивировать ребёнка, поощряя его за до-
стижения в обучающих играх.
� Ìåðñèáî — система развивающих и обу-
чающих игр и упражнений для детей от 2
до 10 лет
� Kid Erudite — стартап, разрабатывающий
комплексную систему обучения и развития до-
школьников и младших школьников из отдель-
ных уроков-приложений.
� Ìîçàèêó� — проект творческо-игрового
образования. Занимается разработкой обучаю-
щих игр и творческих занятий для детей
и подростков, активно применяет игротехнику
в образовательных программах, проводит лаге-
ря, семинары и вебинары, посвящённые семей-
ному сотворчеству и обучению через игры.

Îáðàçîâàòåëüíîå òåëåâèäåíèå 
â Èíòåðíåòå

Кабельное и платное цифровое телевидение
даёт доступ к широкой линейке как зарубеж-
ных, так и отечественных каналов образова-
тельного профиля (более 70 наименований).
Среди них как известные зарубежные лидеры
образовательного телевидения — Discovery,
National Geographic, Travel Channel, так и оте-
чественные — Моя планета, Наука 2.0.,
Галилео ТВ, 365 дней, 24_Док, Драйв. 

Кроме того, в РФ зарегистрировано 24 дет-
ских канала: «Boomerang», «CartoonNetwork»,
«DisneyChannelRussia», «Gulli», «KidsCo»,
«JimJam», «Nickelodeon (СНГ)»,
«NickatNite», «Зоо ТВ», «AnimalPlanet»,
«TiJi», «Zooпарк», «Детский», «Детский
мир», «Знание», «Карусель», «TeenTV»,
«Мультимания», «4Multimania», «BabyTV»,
«Радость моя», «Улыбка ребёнка», «Мать
и дитя». Из них только 7 российских каналов:
«Знание», «Карусель», «Детский», «Детский
мир», «Мать и дитя», «Радость моя» и «Teen

TV». При этом общероссийским дет-
ским телеканалом является только
«Карусель».

Многие платные образовательные кана-
лы представлены на Youtube и в соци-
альных сетях. Особую популярность
в России завоевала российская версия
образовательной программы Галилео,
которая выходила на федеральном кана-
ле СТС с 2007 по 2013 гг. (170 тысяч
подписчиков на Youtube). 

Федеральный канал «Карусель» имеет
широкий охват и высокую среднесуточ-
ную долю — 1,2%. Для канала Disney
этот же показатель равен 1,4%, а для
популярного молодёжного канала Пят-
ница/MTV — 1,3% (TNS TV Index
за неделю 13–19 января 2014, Россия,
города 100 000+). «Карусель» не ведёт
активной работы по продвижению своих
программ в Интернете.

Практически все отечественные телека-
налы функционируют по западной моде-
ли, то есть работают в режиме 24/7,
а основная часть в программе телекана-
ла отводится развлекательному,
а не обучающему контенту.

В основном, эти образовательные ресур-
сы в Сети ориентированы на старших
школьников и взрослых (так, целевая
аудитория канала Discovery —мужчины
25–39 лет).

Ðàäèî â Èíòåðíåòå

«�åòñêîå ðà�èî» — единственное спе-
циализированное радио для детей
в России. AQH Share3 — 0,8% (TNS,
Москва. Июль — сентябрь 2008 года).
Сетка передач учитывает традиционный
день российского школьника. Утром
больше программ для дошкольников,
во второй половине — программы для
детей школьного возраста. Вечер отдан
программам для родителей, а ночь —

3 Доля слушателей среди общего числа слушателей.



(deti.radiorus.ru). Программа посвящена
проблемам сиротства и усыновления
в России. Рубрика программы «Где же
ты, мама?» помогает слушателям узнать
о детях, ждущих усыновления. 

Ðîëü ñåìüè â âîâëå÷åíèè ðåá¸íêà
â íîâûå îáðàçîâàòåëüíûå òåõíîëîãèè

Новые медиа превратились в «цифровую
няню»: 65% родителей подтверждают,
что использовали Интернет и гаджеты,
чтобы занять ребёнка во время работы
по дому, поездок в общественном транс-
порте, приёма врача (Digital Parenting
Russia, 2013 г.).

Российские отцы более расположены ис-
пользовать цифровые медиа для работы
с детьми в отличие от матерей, которые
предпочитают традиционные каналы ин-
формации (ТВ, бумажные книги, аудио-
книги и передачи, музыку и т.п.). 

После третьего класса традиционные ме-
диа (ТВ, бумажные книги и т.д.) быстро
теряют свою популярность как способ
совместного времяпровождения с родите-
лями. На их место приходят электрон-
ные книги, мобильные приложения и по-
иск в Интернете. 

музыке для сна. Есть программы, направлен-
ные на расширение знаний о мире, однако
мало социализирующих программ.

Хотелось бы отметить отдельные передачи: 

� Программу «�åòñêàÿ ïëîùà�êà» на ра-
дио «Эхо Москвы» (AQH Share —
5,6%) — длительность выпуска 50 мин.
Частота выхода в эфир два раза в неделю
(суббота и воскресенье). В студию прямого
эфира приходят детские писатели, поэты
и композиторы. Живая музыка, розыгрыши
книг, компакт-дисков и видеокассет для са-
мых маленьких слушателей. Выходит при
поддержке Федерального агентства по печа-
ти и массовым коммуникациям.

� Программы «Ðà�èî Ðîññèÿ» (AQH
Share — 10,1%, TNS, Москва. Июль —
сентябрь 2008 года): 
➤ «Детскотека» — передача о детской эст-
раде, концертах, фестивалях и музыкальных
коллективах; «Звёздные сказки» — сказки
и волшебные истории, прочитанные извест-
ными людьми — Николаем Сванидзе, Ма-
рией Ситтель, Татьяной Устиновой, Алек-
сандром Лазаревым; «О животных» с Ива-
ном Затевахиным; «Уникум» и «Хочу всё
знать» — познавательные программы для
старшеклассников.
➤ Социальный проект «Детский вопрос»

Ô.Î. Ìàð÷åíêî.  Ðåñóðñû èíôîðìàëüíîãî øêîëüíîãî îáðàçîâàíèÿ â ðîññèéñêîì
ñåãìåíòå Èíòåðíåòà

Íàðîäíîå îáðàçîâàíèå  7’2014
244

Ðèñ. 4. ×òî îêàçûâàåò ïîçèòèâ�îå âëèÿ�èå �à �åòñêîå ðàçâèòèå — ðàç�èöà âî âçãëÿ�àõ 

ïàï è �à�, %. Digital Parenting, 2013

Ìîá. ïðèëîæåíèÿ (êðîìå èãð è âèäåî)

Êîìïüþòåð (êðîìå èãð è Èíòåðíåòà)

Ýëåêòðîííûå èãðû

Ïîèñê â Èíòåðíåòå

Èãðû íà êîìïüþòåðå 

Èãðîâûå ïðèñòàâêè

Ìîáèëüíûå èãðû

Áóìàæíûå êíèãè

Ìóçûêà

Íàñòîëüíûå èãðû

Àóäèî-êíèãè, ïåðåäà÷è 
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Поиск в Интернете — самая распространён-
ная совместная деятельность родителей и детей
старшего школьного возраста. 

«Цифровой разрыв» между родителями
с разными уровнями достатка весьма значи-
тельный как в отношении доступа к устрой-
ствам, так и во взглядах на новые техноло-
гии (см. рис. 5). Родители с более высоким
доходом чаще используют новые медиа
и оценивают их положительно. 

Важно понимать, что, вне зависимости 
от отношения к образовательным ресурсам
в Интернете, новое поколение родителей 
уже воспринимает пользу новых медиа на-
равне с пользой традиционных СМИ. 

На основе представленной информации мы
пришли к следующим выводам:

� Интернет-сегмент российского инфор-
мального образования развивается с за-
паздыванием.
� Мало контента, направленного на раз-
витие навыков социализации.
� В зависимости от возраста целевой
аудитории образовательные ресурсы
можно разделить на три группы:
➤ дошкольники и младший школьный
возраст — радио, мобильные приложения,
специальные образовательные проекты; 
➤ средние и старшие школьники — он-
лайн-репетиторы, видео-уроки, телевиде-
ние, электронные книги;
➤ МООСs — абитуриенты, студенты
(можно предположить постепенное раз-
витие курсов для школьников).
� Образовательные сообщества в соци-
альных сетях ориентированы как
на старших школьников, так и на более
взрослую аудиторию. ÍÎ

Ðèñ. 5. ×å� çà�è�àþòñÿ â�åñòå ñ �åòü�è â ñå�üÿõ ðàç�îãî �îñòàòêà, îòêëî�å�èå îò ñðå��åãî %.

Digital Parenting, 2013


