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ÒÅËÅ

Íàó÷�î-ïðàêòè÷åñêèé öå�òð êî��ó�èêàòèâ�ûõ èññëå�îâà�èé «Ïðîåêò Áàðüåð»
ïðîâ¸ë ýêñïåðò�îå èññëå�îâà�èå òåëåïðîãðà��û «�î�-2». Â õî�å èññëå�îâà�èÿ
áûëè èñïîëüçîâà�û çàïèñè òåëåïðîãðà��û «�î�-2» â êîëè÷åñòâå 51 (ïÿòü�åñÿò
î��à) âè�åîêàññåòû, ñîç�à��ûå â 2005–2007 ãî�ó. Ýêñïåðò�îå çàêëþ÷å�èå
îñ�îâà�î �à èññëå�îâà�èè ñþæåòîâ ïðîåêòà 2007 ãî�à c èñïîëüçîâà�èå�
âè�åî�àòåðèàëîâ 2005–2006 ãã.

ристских стимулов (Б. Скиннер), модифи-
цирующих поведение; теория культивации
(сultivatio theory) и анализ транслируемых
стереотипов. Рекламные функции текста
и видеоряда определялись по идентификации
элементов сообщения с основными понятия-
ми современной рекламы и маркетинга. 

Òåõíîëîãèÿ ïðîåêòà «Äîì-2»

Проект «Дом-2» является системой страте-
гического социального маркетинга, манипу-
лятивно воздействующего на целевые груп-
пы с целью изменения конструктивных ус-
тановок на деструктивные и осуществляет
многоуровневое распространение модифици-
рующей информации по различным инфор-
мационным каналам (маркетинг-mix).

Ìåòîäû èññëåäîâàíèÿ

В ходе исследований экспертами
были применены следующие методы
и методики: социолого-фамилистиче-
ский подход, текстовой содержа-
тельный анализ (дискурс-анализ),
контент-анализ, позволяющий оце-
нить преобладание смысловых еди-
ниц текста; комплексный социально-
психологический и социально-куль-
турный анализ, где тексты рассмат-
ривались как акт коммуникации
(Г. Лассуэлл). Для исследования
воздействия, оказываемого содержа-
нием текстов, использовались: ана-
лиз латентных функций по Р. Мер-
тону; законы социального научения
А. Бандуры; выявление бихевио-
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Контент-анализ содержания телепередач (ян-
варь — март 2007 г.) обнаруживает культи-
вацию деструктивных гендерных стереотипов,
присутствующих в большинстве эпизодов реа-
лити-шоу «Дом-2». Это проявляется в следу-
ющих смысловых ходах, сквозной линией про-
ведённых в большинстве передач:
1. Женщины всеми способами хотят женить
на себе мужчин.
2. Мужчины всеми способами избегают же-
нитьбы. 
3. Поведение, характерное для мужчин —
половая искушённость и предательство.
4. Поведение, характерное для женщин —
скандальность и нечистоплотность.
5. Частая смена половых партнёров.
6. Брак — вынужденное зло (печать в пас-
порте).
7. Нецензурная брань и курение участников
проекта присутствуют во всех записях те-
лепрограммы.

Асоциальное поведение участников реалити-
шоу подкрепляется материальными стимулами:
они ездят за границу, получают денежные воз-
награждения. Согласно теории социального на-
учения (A. Bandura) подкреплённая модель по-
ведения становится объектом подражания для
миллионов подростков. Молодые и «обаятель-
ные» телегерои задают девиантные рефлектор-
но подкрепляемые модели поведения, дискре-
дитирующие отношения полов, разрушающие
институт семьи. Происходит культивация дест-
руктивных гендерных стереотипов, уничтожаю-
щих позитивное наполнение понятий «брак»,
«семья», «любовь», «счастье», «дети». 

Äèñêðåäèòàöèÿ ôåíîìåíîâ

Дискредитация социально-культурных фено-
менов (discoused of derision) — один из по-
стоянно действующих механизмов проекта, ко-
торый достигается путём формирования крайне
негативного восприятия явлений (понятий),
в дальнейшем вызывающих исключительно не-
гативную реакцию. Например, в эпизоде «Стё-
па репетирует песню для Вики Бони» во время
исполнения песни о лебединой верности, симво-
лизирующей верность влюблённых, в левом ни-
жнем углу кадра появляется изображение яро-
стно отплясывающей парочки в нижнем бельё.
Манипулятивный приём соединения противопо-

ложных звуко- и видеоряда приводит
к нивелированию воздействия песни,
к дискредитации образа «лебедь», как
символа верности и любви. 

Дискредитация понятия «брак» про-
должена образом назойливой Насти
Дашко, одержимой идеей замужества.
Линии дискредитации женского и муж-
ского образов, понятий «семья», «де-
ти», «верность», «счастье» продолжены
в программах сопутствующих телепро-
екту «Дом-2». Так, программа «Ребё-
нок-робот» — всего два дня наедине
с младенцем! — внушает юным зрите-
лям страх перед детьми и трудностями
их воспитания. А программа «Клуб
бывших жён» тиражирует по стране
драматические истории неудачных
замужеств. 

Öåëåâûå àóäèòîðèè

Анализ содержания рекламных роликов,
размещённых в телепередаче «Дом-2»,
показывает, что целевыми зрительскими
аудиториями программы являются демо-
графические секторы 12–18; 18–25;
25–40 лет. Это подростки, молодые
люди, женщины средних лет (домохо-
зяйки). В проекте используется актив-
ная половая стимуляция, вовлекающая
зрителя в зависимость от телепередачи.
Рекламная информация о передаче пе-
ренасыщена эротическими фотография-
ми, фотосессиями, любовными и по-
стельными историями, описанными
в подробностях. 

Для соблюдения внешних приличий про-
моутерами часто используется приём
«кто-то-украл-наши-интимные-фотогра-
фии (фильмы)-и-поместил-в-Интернет».
Предусмотрено также вовлечение подро-
стков-зрителей в действие телепрограммы
«Дом-2», вплоть до полной идентифика-
ции с персонажами и самореализации
в качестве одного из телеобразов:
«Стань участником Дом-2, звони…
Участвуй в кастинге!».



фашистской идеологии на территории Рос-
сийской Федерации.

Ïðîïàãàíäà ãîìîñåêñóàëèçìà, 
ïðîñòèòóöèè è ïîðíîãðàôèè

Для пропаганды гомосексуализма характер-
но позиционирование нетрадиционной сексу-
альной ориентации как свойства интеллекту-
алов, далеко превосходящих простых людей
умственными способностями. Эта роль в пе-
редаче отведена «Сергею Павловичу», чей
статус подчёркнут не только обращением по
отчеству, но и речью: псевдонаучными, «ин-
теллектуальными» рассуждениями. На во-
прос телеведущей К. Собчак, когда же он
определится с девушкой, Сергей Павлович
туманно отвечает: Со мной может быть
только та женщина, которая прочла
«Пир» Платона» («Дом-2» 27, 28, 29
марта 2007 г.). Разгадка Сергея Павловича
скрыта в содержании Платоновского «Пи-
ра», развивающего идеи о высочайшей цен-
ности истинной любви между мужчинами.
«Женщиной» Сергея Павловича стал транс-
сексуал «Эрика», во время очередной пере-
тасовки пар закономерно выбравший Сергея
Павловича. Гомосексуальную линию вели на
проекте и другие участники. 

Участие исполнительницы главных ролей
в жёстких порнофильмах Елены Берковой
в шоу «Дом-2» (2005) стало скандальной
рекламной акцией, впервые в истории
страны пропагандирующей порнографию
и проституцию на легальном телевизион-
ном канале. Порнографическая часть про-
екта «Дом-2» не ограничилась Еленой
Берковой, некоторые участницы поспеши-
ли сняться обнажёнными в мужском жур-
нале «Максим». В СМИ широко была
распространена информация о высоком го-
нораре, полученном девушками за съёмку
(подкреплённое поведение). В Интернете
появились эротические видеоматериалы
о звёздах «Дома-2». Размах пропаганды
порнографии указывает на возможную
связь телепроекта с преступным порнобиз-
несом. Легитимация порнографии и про-
ституции стала одной из линий проекта. 

Осуществляется необходимая в социальном
маркетинге обратная связь для выяснения точ-
ности и охвата воздействий. Надпись: «От-
правь № участника и свой текст на 3354.
Дом-2. Дай совет участнику» появляется
в психологически кульминационные моменты
телепередачи. Совет подростка — ответ на
психологический тест, выявляющий наличие
конструктивной (деструктивной) установки
и оплачиваемый из кармана телезрителя. 

Исследуются также установки, связанные с ре-
продуктивным поведением («один партнёр —
много партнёров», «брак — сожительство»,
«целомудрие — раскрепощённость», «покидать
[партнёра] — оставаться», «брак — семья —
дети», «гендерные роли») и отношением к на-
циональным меньшинствам. Другие тесты вы-
являют степень внимания телезрителей к содер-
жанию телепрограммы. Аудитория стимулиру-
ется обещаниями подарков и призов.

Ïðîïàãàíäà 
ìåæíàöèîíàëüíîé ðîçíè

Телепрограмма «Дом-2» целенаправленно со-
здаёт телевизионные жупелы, призванные
возбуждать расовую ненависть и межнацио-
нальную рознь. Участник шоу Рустам в гла-
зах большей части зрителей является «лицом
кавказской национальности». Участники про-
екта уверены также в его гомосексуальности.
Оскорбление человека, принадлежащего к на-
циональному меньшинству, поощряется с теле-
визионного экрана и становится легитимным.

Другой подобный жупел — представитель
африканской расы Сэм. Культивируется об-
раз чернокожего «жениха» (соперника) —
баловня судьбы, «портящего» белых деву-
шек. Такой образ врага транслируется на
сайтах национал-фашистов (см. сайты рус-
ских фашистов, тексты Сергея Шнурова).

Культивация стереотипа «врага» в лице пред-
ставителей национальных меньшинств указы-
вает на участие проекта «Дом-2» в много-
уровневой системе формирования национал-
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Ïðîïàãàíäà íàðêîòèêîâ

Видеозапись на кассете «Дом-2, конопля» со-
держит эпизод с Ксенией Собчак, сидящей спи-
ной к зрителям. Телекамера около 20 секунд
показывает изображение листа марихуаны на
куртке ведущей. Не может быть и речи о «слу-
чайном» появлении изображения марихуаны на
телеэкране. Изумрудное пятно притягивает
взгляд, что достигается специальной неравновес-
ной композицией. Реклама и пропаганда нарко-
тиков в телепередаче носят, по мнению экспер-
тов, как латентный, так и открытый характер.

Âûâîäû ýêñïåðòîâ 

Проект «Дом-2» является системой стра-
тегического социального маркетинга, манипу-
лятивно воздействующего на зрителей с це-
лью изменения конструктивных установок
на деструктивные и осуществляющего много-
уровневое распространение идеологически од-
нородной информации по различным информа-
ционным каналам (маркетинг-mix).

В реалити-шоу присутствует культивация дест-
руктивных гендерных стереотипов, уничтожаю-
щих наполнение понятий «брак», «семья»,
«любовь», «счастье». Асоциальное поведение
участников проекта подкрепляется материаль-
ными стимулами и становится объектом подра-
жания для миллионов подростков. 

C демографической точки зрения телепроект
«Дом-2» работает на развал ценностей семьи, де-
тей, родительства, брака и родства. В условиях
затяжной депопуляции населения России такие
телепрограммы навязывают телезрителям в каче-
стве престижных стереотипы поведения, которые
не только не ведут к браку, но и отталкивают от
семейности, от настроенности на рождение и вос-
питание детей. Культивируемые передачей модели
поведения характерны для западной сексуальной
революции 50-х годов ХХ столетия. Это —
раннее начало половой жизни, сожительство до
официальной регистрации брачных отношений,
частая смена половых партнёров, распространение
системы ценностей, в которой эгоистические ин-
тересы личности ставятся превыше всего и, в ко-
нечном счёте, приводят к отказу от рождения де-
тей, росту наркомании, легитимации проституции
и распространению гомосексуального поведения.

Îòâåòû íà âîïðîñû, 
ïîñòàâëåííûå ïåðåä ýêñïåðòàìè:

1. Êàêèå �îð�àòèâ�ûå ïðàâîâûå àêòû
ðåãóëèðóþò îñóùåñòâëå�èå òåëåâèçèî��ûõ

ïðîåêòîâ, ïî�îá�ûõ «�î�ó-2»?

В Российской Федерации осуществление
телевизионных проектов, подобных «До-
му-2», регулирует Конституция Россий-
ской Федерации и нормативные правовые
акты Российской Федерации о СМИ.
Законодательство Российской Федерации
о средствах массовой информации состоит
из действующего Закона о СМИ, приня-
того 27 декабря 1991 года за № 2124-1,
и издаваемых в соответствии с ним иных
нормативных правовых актов Российской
Федерации (в редакции Федерального
закона от 22.08.2004 № 122-ФЗ). Со-
гласно статье 5 действующего Закона
о СМИ «Если межгосударственным до-
говором, заключённым Российской Феде-
рацией, предусмотрены для организации
и деятельности средств массовой инфор-
мации иные правила, чем установленные
настоящим Законом, применяются прави-
ла межгосударственного договора». 

Принимая во внимание направленность
телепередач «Дом-2» на аудиторию
12–18 лет и возможность просмотра
программ данного телевизионного проекта
несовершеннолетними лицами, в перечень
нормативных правовых актов, регулирую-
щих телевизионный проект «Дом-2» сле-
дует включить статью 14 Федерального
закона «Об основных гарантиях прав
ребёнка в Российской Федерации» 
от 24 июля 1998 года № 124-ФЗ.

Рекламные вставки в телепрограмме ре-
гулирует Федеральный закон «О рекла-
ме» от 13.03.2006 № 38-ФЗ. 

2. Íà êàêèå �å�îãðàôè÷åñêèå ãðóïïû
(àó�èòîðèþ) ðàññ÷èòà�à ïðîãðà��à?

Выборочное исследование рекламных бло-
ков, включённых в телепрограмму, и на-
бора товаров, предлагаемых аудитории,



лезрителях, обладающих скудной альтер-
нативной информацией, низким образова-
тельным цензом и небогатым жизненным
опытом. Так, у подростков 12–18 лет
данная информация влияет на представле-
ние о гендерных ролях, семейно-брачных
отношениях, оказывает воздействие на вы-
бор жизненного пути.

Молодые люди 18–25 лет менее воспри-
имчивы, но и эта группа постоянных зри-
телей находится под устойчивым влиянием
культивации стереотипов, полагая, что та-
ковы установки подавляющего большинст-
ва окружающих людей.

Группа телезрителей 25–40 лет имеет
собственные установки, апробированные
жизненной практикой, и менее восприим-
чива, однако транслируемые передачей
модели нарушения ценностных норм вос-
принимаются ими как «современные нра-
вы» молодёжи — данность, которую не-
возможно изменить. В сознании этой де-
мографической группы происходит легити-
мация деструктивных норм, воспринятых
как «современная норма».

4. Ñîîòâåòñòâóåò ëè �à��àÿ 
òåëåïåðå�à÷à çàêî�î�àòåëüñòâó ÐÔ?

Телепрограмма «Дом-2» содержит ряд
правонарушений, связанных со злоупо-
треблением свободой массовой информа-
ции. Базовым документом, регулирующим
эти вопросы, является Европейская кон-
венция о защите прав человека и основ-
ных свобод 1950 г., ратифицированная
ФЗ от 30 марта 1998 г. № 54-ФЗ. По-
ложения российского законодательства не
могут противоречить требованиям Евро-
пейской конвенции (в соответствии с час-
тью 4 статьи 15 Конституции РФ). Ин-
формация, распространяемая телепроектом
«Дом-2», подпадает под действие Евро-
пейской конвенции (статья 10), предусмат-
ривающей в качестве основания для огра-
ничений свободы слова и печати:
1) интересы государственной безопаснос-
ти, территориальной целостности или об-
щественной безопасности; 

а также содержание самой программы показы-
вают, что телепроект «Дом-2» рассчитан на
домохозяек, молодых людей, подростков (це-
левые демографические группы 25–40;
18–25; 12–18 лет). В связи с просмотром те-
лепередач домохозяйками, имеющими детей,
программу смотрят дети младшего школьного
возраста, не являющиеся целевой группой (де-
мографическая группа 6–12 лет).

3. Êàêîå âîç�åéñòâèå îêàçûâàåò òåëåïåðå�à÷à
«�î�-2» �à �à��ûå �å�îãðàôè÷åñêèå 

ãðóïïû (öåëåâûå àó�èòîðèè)?

Телепроект «Дом-2» осуществляет програм-
му социального маркетинга, способствующего
изменению конструктивных установок на де-
структивные. Благодаря латентной пропаган-
де наркотиков, проституции, порнографии,
межнациональной розни в сознании телезри-
телей происходит легитимация деструктивных
явлений. Проект «Дом-2» культивирует
и унифицирует представления о гендерных
ролях, семье, сексуальных отношениях в ду-
хе релятивного и рекреативного секса, харак-
терного для западной сексуальной револю-
ции. По данным западных учёных, измене-
ние брачно-семейных отношений в пользу
сожительств и «свободных» браков (sex rev-
olution) привело к резкому падению рождае-
мости и прекращению прироста населения
в перенаселённых странах Запада.

Телепередача «Дом-2» производит «эффект по-
втора». Одни и те же модели поведения повто-
ряются в одной передаче за другой, что увели-
чивает вероятность того, что их примут за ис-
тинные. Она оказывает максимальное социали-
зирующее влияние на детей 6–12 лет, не явля-
ющихся целевой группой проекта, но попадаю-
щих в зону его действия. Дети смотрят про-
грамму в развлекательных целях и воспринима-
ют её содержание как реалистичное из-за не-
способности критически мыслить во время про-
смотра. Представление о мире у данной группы
будет сформировано реалити-шоу.

Социализирующие эффекты телепрограммы
«Дом-2» особенно сильно сказываются на те-
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2) предотвращение беспорядков или преступ-
лений; 
3) охрану здоровья или нравственности насе-
ления; 
4) защиту репутации и прав других лиц; 
5) предотвращение разглашения информации,
полученной конфиденциально; 
6) поддержание авторитета и беспристрастно-
сти судебных органов.

Принимая во внимание интересы государствен-
ной безопасности и территориальной целостно-
сти, общественной безопасности, необходи-
мость охраны здоровья и нравственности насе-
ления Российской Федерации, следует при-
знать, что информация, транслируемая теле-
проектом «Дом-2», нарушает правовые нормы
и не соответствует как международному, так
и российскому законодательству.

5. Êàêîå âîç�åéñòâèå îêàçûâàåò òåëåïåðå�à÷à
«�î�-2» �à îáùåñòâî â öåëî�?

Наряду с другими медиапроектами, телепрограм-
ма «Дом-2» ставит перед обществом кривые со-
циальные зеркала, подменяет легитимные куль-
турные нормы на деструктивные и разрушает
структурную информацию социума. Телепрограм-
ма культивирует недоверие к лицам противопо-
ложного пола, негативные чувства по отношению
к официальному браку, семье, детям, уничтожает
и дискредитирует понятие «любовь». Культива-
ция «образа врага» и стереотипизация образов
представителей меньшинств способствуют изме-
нению установок, ценностных и культурных норм
на деструктивные.

Пропаганда «свободных отношений» подменяет
официальный брак сожительством, ведёт к рос-
ту абортов, способствует увеличению числа раз-
водов, разрушает институт семьи, что увеличи-
вает число безнадзорных и беспризорных детей.
Происходит алкоголизация, наркотизация насе-
ления, распространяется проституция, в том
числе детская. Совокупность негативных факто-
ров ведёт к физической и культурной деграда-
ции общества, снижает интеллектуальный по-
тенциал нации, за счёт уменьшения деторожде-
ния сокращается численность населения страны.

Трансляция «образа врага» в лице представи-
телей национальных меньшинств ведёт к рас-
пространению межнациональной розни, может

спровоцировать массовые беспорядки
или локальные выступления. 

6. Ñóùåñòâóþò ëè îò�àë¸��ûå 
ñîöèàëü�ûå ïîñëå�ñòâèÿ 

ýòèõ âîç�åéñòâèé?

Продолжение демографического коллапса
ведёт к запланированному уменьшению
населения, вплоть до цифр, прогнозируе-
мых ООН, что представляет угрозу бе-
зопасности государства, его территори-
альной целостности, ставит под сомнение
само существование Российской Федера-
ции как полноценного суверенного госу-
дарства. Распространение межнациональ-
ной розни является угрозой для нацио-
нальной безопасности Российской
Федерации.

7. Êàêèå �åðû �óæ�î ïðå�ïðè�ÿòü 
�ëÿ �èâåëèðîâà�èÿ âðå��ûõ âîç�åéñòâèé?

1. Законодательно установить государ-
ственный приоритет в проведении соци-
альной политики в сфере информации,
что отвечает интересам безопасности об-
щества и государства.

2. Провести аналитический мониторинг
в перечисленных целевых группах на
предмет выявления распространения де-
структивных ценностных установок,
культивируемых телепередачей «Дом-2»
и другими подобными медиапроектами. 

3. На основе данных аналитического
мониторинга создать ряд постоянно дей-
ствующих государственных медиапроек-
тов (телевизионных программ, теле-
и радиопередач, художественных филь-
мов, мультфильмов, периодических пе-
чатных изданий, интернет-сайтов
и т.д.), рассчитанных на соответствую-
щие демографические группы. 

4. Ввести постоянный государственный
мониторинг, отслеживающий эффектив-
ность медиапроектов. В соответствии
с данными мониторинга проводить необ-
ходимую коррекцию медиапрограмм.



9. Êàêèå èç�å�å�èÿ �åîáõî�è�î 
â�åñòè â �åéñòâóþùåå çàêî�î�àòåëüñòâî

â öåëÿõ çàùèòû ïðàâ ãðàæ�à� 
îò �åãàòèâ�îãî âîç�åéñòâèÿ 
òåëåâèçèî��ûõ ïðîåêòîâ?

Важнейшим фактором государственной бе-
зопасности является контроль над сферой
социального управления в средствах мас-
совой информации. В законодательстве
должны быть исключены огрехи, передаю-
щие в руки преступников или геополитиче-
ских противников возможность насаждать
и культивировать разрушительные нормы,
негативно влияющие на национальную
и культурную социализацию населения,
на демографию, а значит, и территориаль-
ную безопасность Российской Федерации.

В действующем Законе о СМИ положе-
ния, касающиеся содержания информа-
ции, чересчур расплывчаты и могут быть
истолкованы слишком широко. В этой
связи, учитывая права и свободы, обозна-
ченные в статье 29 Конституции Россий-
ской Федерации, и социальный характер
государства (статья 7, пункт 1 Конститу-
ции РФ), а также опираясь на статью 10
Европейской конвенции о защите прав
человека, в действующий Закон о СМИ
следует внести следующую формулировку:

«Государство обладает приоритетом в оп-
ределении и проведении социальной поли-
тики в сфере информации. В интересах го-
сударственной безопасности, территориаль-
ной целостности или общественной безо-
пасности, для предотвращения беспорядков
или преступлений, для охраны здоровья
и нравственности населения запрещается по
государственным и общественным каналам
распространение информации: 
à) содержащей рефлекторно воздействующие
физиологические стимулы и прикреплённые
к ним суггестивные (внушающие) деструк-
тивные программы, позволяющие манипули-
ровать человеком на подсознательном уровне,
изменяя его установки и поведение;
á) содержащей культивацию норм, ценнос-
тей и стереотипов, разрушительных для
личности, общества, государства». ÍÎ

8. Íàñêîëüêî òåëåâèçèî��ûé 
ïðîåêò «�î�-2» ñîîòâåòñòâóåò 

�åéñòâóþùå�ó çàêî�î�àòåëüñòâó?

В статье 4 действующего Закона о СМИ
сформулированы запреты, касающиеся недо-
пустимости злоупотребления свободой массо-
вой информации. В частности, «запрещается
использование в радио-, теле-, видео-, кино-
программах, документальных и художест-
венных фильмах, а также в информацион-
ных компьютерных файлах и программах об-
работки информационных текстов, относя-
щихся к специальным средствам массовой
информации, скрытых вставок и иных тех-
нических приёмов и способов распростране-
ния информации, воздействующих на подсо-
знание людей и (или) оказывающих вредное
влияние на их здоровье (в редакции Феде-
ральных законов от 19.07.1995 № 114-ФЗ,
от 16.10.2006 № 160-ФЗ). 

Согласно формулировке ВОЗ, «здоровье —
это состояние полного физического, душевного
и социального благополучия, а не только от-
сутствие болезней и физических недостатков.
В связи с влиянием телепрограммы «Дом-2»
на подростковую аудиторию 12–18 лет необ-
ходимо говорить о защите ребёнка от инфор-
мации, пропаганды и агитации, наносящих
вред его здоровью, нравственному и духовно-
му развитию. В соответствии со статьёй 14
Федерального закона «Об основных гарантиях
прав ребёнка в Российской Федерации» «ор-
ганы государственной власти Российской
Федерации принимают меры по защите ре-
бёнка от информации, пропаганды и агита-
ции, наносящих вред его здоровью, нравст-
венному и духовному развитию, в том числе
от национальной, классовой, социальной не-
терпимости, от рекламы алкогольной про-
дукции и табачных изделий, от пропаганды
социального, расового, национального и рели-
гиозного неравенства, а также от распрост-
ранения печатной продукции, аудио- и ви-
деопродукции, пропагандирующей насилие
и жестокость, порнографию, наркоманию,
токсикоманию, антиобщественное поведе-
ние» (от 24 июля 1998 года № 124-ФЗ).
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